Aplicatii

si studii de caz

Aplicatia 1:
O intreprindere are o functie de productie de forma:
Q=5L-L2+Lk+4K-3K2,

unde: Q - reprezinta productia;

L - numarul de ore de muncs;

k - este numarul de ore masini.

Pretul unei ore de munca este de 50 u.m., costul unei ore
masina este de 40u.m. (capital utilizat), si pretul de véanzare al
produsului este de 100u.m..

Ce trebuie sa faca intreprinzatorul pentru a maximiza profitul
sau?

Notadm cu P profitul intreprinderii, cu R rezuitatul total, cu C
costul total, care nu cuprinde aici decéat piata muncii i a orelor-

masina.
Deci:
P=R-C
R=100Q
C = 50L + 40K,
de unde: P =100Q - 50L -40K.

Dar, Q reprezinta valoarea functiei de productie.
Deci: P =100 (5L - L2 + Lk + 4K - 3K2 ) - 5L - 40K
P = 450L - 100L2 + 100LK + 360K - 300K2.

Prima conditie de maximizare a profitului este ca derivatele
oartiale ale profitului in raport cu L si K sa se anuleze in acelasi timp:
Presupunem ca derivatele de ordinul Il sunt negative.
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Din cele doua ecuatii (dorind sd8 maximizam profitul) putem
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obtine prin rezolvare valorile lui L i K:
L=2,78si K= 1,06.
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Introducem valorile lui L si K n functia de productie:
Q=13,9-7,73 +2,95 + 4,24 - 3,37 =10.
Intreprinzatorul este, deci, interesat sa produca 10 unitati din
produsul sau pentru a obtine un rezultat total egal cu:
R=100 10 = 1000u.m.
In acest caz, costul total este:
C=50 2,78 + 40 1,06 = 181,4u.m.
si agentul economic incaseaza un profit maxim de:
P =1000 - 181,4 = 818,6u.m.
Subliniem c& acest profit este pe o perioadd scurtd cand
costurile fixe nu au fost luate in considerare.

Aplicatia 2:

O societate doreste sa-si vanda produsele pe trei piete.
Productia sa anuala este de 100000 buc. , pretul actual este de 10 $
iar in anul viitor se preconizeaza o crestere a productiei cu 10% ; s&
se determine pretul de vanzare pe fiecare piata stiind ca elasticitétile
celor trei piete sunt: e1=3, e2=1,25, 3= 0,5.

Rezolvare :

Avand in vedere datele care se cunosc pornim de la formula

coeficientului de elasticitate a ofertei:
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Inlocuim in aceasté relatie elementele cunoscute si rezulta:
10.000
7, 100000
AP
10
Din aceasta relatie se poate deduce variatia prefului:

AP
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in acest caz pe prima piata variatia pretului se determina astfel:
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In mod evident cea de-a treia piata este cea mai avantajoasa
penru producator deoarece are cererea cea mai mare si pretul poate fi
ma ndicat.

Aplicatia 3:
Trei produse sunt caracterizate prin urmatoarele date:
Prod 1 Prod 2 Prod 3
Cantitatea ceruta | 4000 u.m. 3000 u.m. 8000 u.m.
Sretul 250 u.m. 400 u.m. 20 u.m.
Variatia cererii - 500 u.m. +1000 um. | -1000 u.m.
Variatia pretului -50 u.m. +100 u.m. +5um.

Comparand produsul 1 cu fiecare dintre celelalte doua sa se
wentfice grupa din care fac parte (complementare, substituibile,
. maferente).

Rezolvare:
Se calculeazd elasticitatea incrucisatda a cererii pentru
- fSecare grupare de produse (1-2, 1-3, 2-3):
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Valoarea negativd a celor doud elasticitéti incrucisate ale
cererii araté ca produsul 1 si produsul 2 sunt complementare

- 500 ~1000
By =200 _ 05 | £p, - B0 _ 10625
2 250

Cele dou# elasticitati incrucisate sunt de semne diferite deci
produsele 1 si 3 sunt "indiferente”.

—_ —ihie
Ep,, = ig%ﬁ =1,33; Ep;, = 81%000 =-0,5
20 400

Deasemenea, produsele 2 si 3 sunt “indiferente”

Aplicatia 4:
Industria de instalatii de incalzire se compune din doua firme.
Caracteristicile pietei sunt asemenea c& decizile unei firme
afecteaza profiturile alteia deci functiile profiturilor celor doua firme

vor avea variabile comune:
P =5q,—q," —0,5¢2"+12

P, =9q, —1,5q22 “hz +20,
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Teste grila:

1. In economia de piaté, concurentiala, costurile isi exercita influenta
asupra preturilor Tn urmatorul mod:

a) direct prin intermediul cheltuilelilor de productie;

b) indirect prin intermediul ofertei;

c) indirect prin intermediul cererii:

d) direct prin intermediul preturilor materiilor prime, materialelor etc.
introduse in fabricatie;

e) direct prin intermediul ofertei.

2. Intr-o economie de piata stabilirea preturilor:

a) este precedatd de analiza criticd a costurilor pe fiecare unitate
producatoare, urmarindu-se optimizarea productiei, valorificarea
maxim& a rezervelor interne si oglindirea cheltuielilor din punct de
vedere economic;

b) se face la nivelul agentilor economici la nivelul impus de piata
faré a se tine cont de ponderea cheltuielilor in pret;

c) se face prin negociere intre agentii economici luandu-se in
considerare atat conditiile avantajoase de desfacere cat si costurile
de productie;

d) este arbitrard in urma jocului liber al cererii si ofertei,
producatorii decid sa producé ceea ce se vinde chiar dacd nu se
recupereaza in intregine costurile;

e) se face numai pornind de la costuri.

3. Costul si pretul au o naturd economicd comuna deoarece:

a) ambele masoarad numai efortul material depus pentru
producerea unei marfi;

b) ambele exprima consumul de factori de productie;

c) ambele exprima valoarea de intrebuintare a unei marfi;

d) ambele se utilizeazad pentru a determina valoarea marginald a
unei marfi;

e) ambele sunt influentate de consumul de resurse.

4. Privit prin prisma costului de productie, pretul este:

2) un instrument de cuantificare a consumului de factori de
oroductie pentru realizarea unui produs;

2) masura valorii de intrebuintare a produsului destinat schimbului;
) instrument de cuantificare a costului;
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d)-instrument -de rcuantificare a valorii de schimb a unui bun
oarecare;
e) valoarea marginald a bunului destinat schimbului.

5. Sensurile costului sunt:

a)

b)
c)

d)
e)

cost de productie, cost antecalculat si postcalculat, cost mediu,
individual si concurential, cost de echilibru, cost marginal, cost
comparabil pe piata mondiald, costul ca baza de calcul a
profitului, costul ca element de corelare a preturilor;

cost individual, cost fix, cost variabil;

cost unitar, cost fix, cost mediu fix, cost variabil, cost mediu
variabil, cost marginal;

cost de sectie, cost de uzind, cost complet;

costuri directe, costuri indirecte.

6. Costul postcalculat este:

a)
b)
c)

d)

E)

costul care sta la baza determinarii preturilor de vanzare pentru
toate produsele si serviciile care se vand pe piata;

un cost prospectiv al produselor alese ca etalon;

costul care sta la baza formarii preturilor la produsele pentru
care nu se pot gasi etaloane, produse ce au caracter de unicat
sau comenzi ocazionale;

costul de productie determinat cu ajutorul normelor specifice de
consum si a preturilor si tarifelor pentru materii prime, materiale
etc. respectiv fortei de muncs;

costul la nivelul caruia se stabileste pretul de vanzare al
comenzilor sau produselor unicat.

7. Costul de echilibru este:

a)
b)

c)
d)

e)

costul recunoscut pe piatd pe baza raportului cerere-oferta;
costul mediu unitar determinat ca raport intre costul total si
volumul productiei obtinute;

costul mediu al produselor alese ca etalon;

costul in jurul caruia oscileaza costurile individuale si pe care
producatorii se preocupa in particular sa nu-l depasesca;

costul concurential dintr-o anumita ramura.
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